Kritisk lesing

A veare kritisk til ssmmensatte, kommersielle tekster




(0—1 minutter + 4.49—8 minutter)



https://www.youtube.com/watch?v=67UrAb-CGc8&t=534s
https://www.youtube.com/watch?v=67UrAb-CGc8&t=534s
https://www.youtube.com/watch?v=67UrAb-CGc8&t=534s
https://www.youtube.com/watch?v=67UrAb-CGc8&t=534s

Oppgave 1: Lag 8-10 «jeg tror»-setninger. Du kan for
eksempel bruke disse startsetningene:

Jeg tror dette er et ...
Jeg tror og opplever at ...
Jeg tror bestemt at ...

Jeg tror jeg kommer til 4 ...

Jeg tror dette er skjult ... fordi ...

Skrivebestilling

Jeg tror motivet herer ...
Jeg tror mélgruppa til denne teksten er ...

Jeg tror jentene 1 filmen ...

B O e D

Jeg tror personlige anbefalinger ...

10. Jeg tror ikke jeg stoler pa disse jentene fordi ...




Pastander til anslaget

Jeg kan stole pa denne kilden.

Jeg vet hvilken sjanger dette er.

Verbalteksten og illustrasjonene samarbeider her.
Dette er en reklame.

Kilden er troverdig;

Iscenesettelse:

Denne teksten pavirker meg. Kroppen tar
Jeg far lyst til 4 kjope produktet. stilling.

Menneskene 1 teksten far betalt for 4 vise det fram.

Mailgruppa her er barn og unge.
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Reklame — anslag

* Hva er reklame? — Ungdomsskole
(reklameskolen.no)



https://www.reklameskolen.no/ungdomsskole/reklamen-og-oss/hva-er-reklame/
https://www.reklameskolen.no/ungdomsskole/reklamen-og-oss/hva-er-reklame/

Oppgave 2:
Lag
definisjoner

08

forklaringer.

3 min per definisjon!

1. Reklame er ...

2. Skjult reklame er ...

3. Markedsteringsloven er ...

4. Kritisk tenkning betyr ...

5. Med deepfake mener vi1 ...

6. Falske nyheter er ...



Reklame

Reklame er en form for budskap for a gjgre et
produkt, et varemerke eller en tjeneste kjent for

kunder.

Grunnen til at det lages reklamer, er for a skape
oppmerksomhet og gkonomisk gevinst for
selskapet eller bedriften som selger varen eller

tienesten.




Slagord
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* Oppgave 3: Lag et slagord for

ungdomsskolen din.
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Posten Norge
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Et lite stykke Norge ®

Den beste tiden er den du deler med ar

Dagen er ikke helt den samme uten

Gir deg viiinger ®

Pant Alt. Det har en verdi ®

For liten og for stor

Justdo it ®

Noen forhold varer livet ut

INGENO


https://www.reklameskolen.no/ungdomsskole/reklamen-og-oss/merkevarebygging/slagord/
https://www.reklameskolen.no/ungdomsskole/reklamen-og-oss/merkevarebygging/slagord/

Der har lyd og bilde blitt mani
eller tekst har blitt oppdikte

Deeptake



https://tenk.faktisk.no/undervisningsopplegg/introduksjon-til-falske-nyheter
https://tenk.faktisk.no/undervisningsopplegg/introduksjon-til-falske-nyheter
https://tenk.faktisk.no/undervisningsopplegg/introduksjon-til-falske-nyheter

A avelara Narfar har A tuarrloaco vad | el =Ty
2 avelara llartor nar il tvarriaca vad

a sjekke bakgrunnen til informasjonen e
du meter fer du vurderer selve s e e | mgte med innholdet:
innholdet. Slik unngar du a bli blendet : :
av budskapet. : SRR T Kan andre kilder
i &2 bekrefte innholdet?
= | e
For du ser pa innholdet: Er det noe ved

innholdet i filmen
du stusser over?

Er det noe teknisk -

som skurrer?

Hvor kommer

. innholdet fra?

Hvem er avsender?

Hva kan du finne ut

Hva sier
om avsender?

) magefolelsen din?

Hvilke hensikter kan \
ligge bak? / \ — Hva er lov og rett?

| norsk lov er bilder av dea beskvttet i

Rvidor sl o ok EAR | GiNEE. bettesn. b bl s




Skjult
reklame

* Skjult reklame kan ogsa
kalles «kamuflert
reklame». Skjult reklame
er reklame som ikke ser ut
som reklame.

Skjult reklame er reklame som er utformet

pa en slik mate at den ikke fremstar som
reklame.

* Det kan for eksempel
veere nar en blogger
skriver om et produkt som
han eller hun har fatt betalt
for a skrive om, uten a
opplyse om at dette er
reklame.




Markedstoring og markedsforingsloven

#mymollers
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Markedsfering er: kampanjer for 4 vekke oppmerksomhet om en vare eller en
tjeneste.

* I Norge har vi en lov som heter markedsforingsloven. Den sier at nir man laﬁ{er
reklame, ma man gjore det tydelig at det faktisk er reklame. Det betyr at man ikke kan late
som at reklamen er egne meninger, for eksempel i en blogg eller pa YouTube.

* Det er ogsa viktig 4 vaere forsiktig med reklame som er rettet mot barn. Pa TV i Norge
er det faktisk forbudt med reklame som er rettet spesielt mot barn. Dette er fordi barn
ofte blir mer pavirket av reklame enn voksne, og cEa er ikke like flinke til 4 skille mellom
reklame og vanlige programmer.

*Droft: Finnes det reklame og skjult reklame rettet mot barn pé sosiale
medier?



https://www.instagram.com/p/C4gRaJoLNSA/

Oppgave 4: Analyse av valgt reklame

Velg dere en reklame som dere skal jobbe med resten
av timen (samme bord velger samme reklame).

Les gjennom fagbegrepene to og to.

Fyll inn 1 heftet «Arbeidshefte kritisk lesing av

sammensatte tekster.

Bruk sa mange fagbegreper som mulig fra stotteheftet
«Begrepsliste kritisk analyse av reklamen.




Begrepsliste: Analyse og Kritisk redesign

Begrep/kategori Forklaring

Ord med verdiladning: Bruk av pesitive eller negative ord kan vise oss avsenderens mening om det teksten handler om.
«Plussord» og

Verbalspriklige
ressurser (det som

«minusord»

skrives)

[l
)

Narrativ framstilling
Statisk framstilling

Blikkretning

Synsvinkel

Visuelle ressurser
(det vi ser)

Framheving

Farger

Pronomen Ved bruk av vi‘ess og de/dem kan avsenderen skape et skille mellom «oss» og «de andrey.

Bruk av du/deg kan skape naerhet mellom avsenderen og leseren.

Bruk av jeg/meg/min kan plassere avsenderen tydelig 1 teksten.

Bilder som framstiller aktivitet og handling. For eksempel kan en eller flere personer lepe, hoppe, sykle osv.
Bilder som framstiller en situasjon som er stille, uten bevegelse.

Hvis en eller flere personer pa et bilde ser rett pa oss, meter vi gjerne blikket og blir «dratt inn i» bildet.
Hvis personen(e) pa bildet ser vekk, far vi lov til 4 observere fra avstand.

Undervinkling («froskeperspektiv») kan gi inntrykk av at personen(e) pa bildet har makt over leseren.
Overvinkling («fugleperspektivs) kan gi inntrykk av at leseren har makt over personen(e) pa bildet.

Normalperspektiv («ayehoyder) kan gi inntrykk av likeverdighet og/eller skape narhet mellom leseren og personen(e) pa
bildet.

Det vi legger mest merke til 1 et bilde, er som oftest det avsenderen vil at vi skal legge merke til. Hvorfor vil avsenderen at vi
skal legge merke til akkurat deita _?

Bruk av farger skaper assosiasjoner og stemninger hos leseren — en farge kan minne oss om noe.

MEN:- Samme farge kan ha ulik betydning i ulike tekster Redf kan for eksempel forbindes med bade kjzrlighet, blod, fare
08V,




Droft: Hva gjor avsenderen for 4 framstille seg som

klimavennlig? ==

=

TEKST 2: MAX Hamburger lanserer klimapositive burgere

Forstiverden: MAX Hamburger blir klimapositive




iT 2: MAX Hamburger lanserer klimapositive burgere
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Redesign av
reklametekst

Oppgave 5: Ta utgangspunkt 1
reklamen du valgte 1 oppgave 4. Du
skal na redesigne reklamen ved a
lage en mottekst.




Tekster til kritisk redesign

Velg én av disse reklametekstene til analyse og kritisk redesign.
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«JEGHAR JAKTET VERDEN
RUNDT ETTER DET
PERFEKTE GRILLKJOTTET
~0G FUNNET DET!»




Kunsten a leve
gront og beholde
stilen samtidig
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rent norsk
storfekjott

Noe a se frem til.




Like utenfor Kongsvinger ligger Skarstad Gartneri
& Gardsmarked. Her dyrker Anette, sammen med
hele familien om lag 100 ulike grennsaker, deriblant
den unike potetsorten Innovator som blir til var
ikoniske MacFries.

Noe a se frem til.
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Fremskrittspartiet
4. april kl. 07:00 - @

Dagens asylsystem i Europa er kostbart og
risikofylt, med over 2 664 liv tapt i Middelhavet i
2023. Systemet treffer ikke de som trenger det,
og Norges innvandringspolitikk gker farene. FrP
foreslér & felge den danske modellen med
asylmottak i utlandet. Det er tryggere, og det vil
kunne hjelpe flere.
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Mest relevante »
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Fremskrittspartiet @
Les mer om var asylpolitikk:
https: v.frp /f

dem-som-trenger-det..

frp-vil-hjelpe-

FRP.NO

FrP vil hjelpe dem
som trenger det...
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Arbeiderpartiet
april kl. 10:07 - @

Na kommer vi med et historisk loft for Forsvaret!
Dagens forsvar har kritiske mangler, og det er
ikke tilpasset det aktuelle trusselbildet.

- Denne regjeringen har gjort store investeringer
i Forsvaret helt siden vi tiltrddte hgsten 2021. Na
felger vi opp med et historisk stort laft for de
neste tolv arene, sier statsminister Jonas Gahr
Stare.

— sammen med Jonas Gahr Stere.
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Les mer her:

— Norge truer ingen,
men vi har et ansvar for

:
3 '-St‘o;e om
at ingen skal true oss. sreom
c g laspianenc...
Jonas Gahr Stere, statsminister
A =Dz P 09?0::.52224




V1 viser fram produktene vire!

* Husk 4 st noe om tankene bak det dere har gjort.




Vi star 1

Utgangsbillett! fing

Dere skal alle si en avsluttende setning om noe du har lert i lepet av
okta. Du skal ogsa takke for deg!

I denne gkta har jeg ... fordi ... Og med det takker jeg for meg!

I denne gkta har jeg leert om ... Jeg har for eksempel lert at ... Og
med det takker jeg for meg!
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