
Kritisk lesing 

Å være kritisk til sammensatte, kommersielle tekster



Q&A DEL 1: 

UNGDOMSTIDEN , 

MENSEN++ | ) 

(youtube.com)

(0–1 minutter + 4.49–8 minutter)

https://www.youtube.com/watch?v=67UrAb-CGc8&t=534s
https://www.youtube.com/watch?v=67UrAb-CGc8&t=534s
https://www.youtube.com/watch?v=67UrAb-CGc8&t=534s
https://www.youtube.com/watch?v=67UrAb-CGc8&t=534s


Skrivebestilling 

Oppgave 1: Lag 8–10 «jeg tror»-setninger. Du kan for 
eksempel bruke disse startsetningene: 

1. Jeg tror dette er et …

2. Jeg tror og opplever at …

3. Jeg tror bestemt at …

4. Jeg tror jeg kommer til å …

5. Jeg tror dette er skjult … fordi ...

6. Jeg tror motivet her er ...

7. Jeg tror målgruppa til denne teksten er …

8. Jeg tror jentene i filmen …

9. Jeg tror personlige anbefalinger …

10. Jeg tror ikke jeg stoler på disse jentene fordi …



Påstander til anslaget

• Jeg kan stole på denne kilden.

• Jeg vet hvilken sjanger dette er.

• Verbalteksten og illustrasjonene samarbeider her.

• Dette er en reklame.

• Kilden er troverdig.

• Denne teksten påvirker meg.

• Jeg får lyst til å kjøpe produktet.

• Menneskene i teksten får betalt for å vise det fram.

• Målgruppa her er barn og unge.

Iscenesettelse: 

Kroppen tar 

stilling.



Tekstkritisk.no

https://tekstkritisk.no/


Reklame – anslag

• Hva er reklame? – Ungdomsskole 
(reklameskolen.no)

https://www.reklameskolen.no/ungdomsskole/reklamen-og-oss/hva-er-reklame/
https://www.reklameskolen.no/ungdomsskole/reklamen-og-oss/hva-er-reklame/


Oppgave 2: 

Lag 

definisjoner 

og 

forklaringer.
3 min per definisjon!

1. Reklame er …

2. Skjult reklame er …

3. Markedsføringsloven er ... 

4. Kritisk tenkning betyr …

5. Med deepfake mener vi …

6. Falske nyheter er ...



Reklame

Reklame er en form for budskap for å gjøre et 
produkt, et varemerke eller en tjeneste kjent for 
kunder. 

Grunnen til at det lages reklamer, er for å skape
oppmerksomhet og økonomisk gevinst for 
selskapet eller bedriften som selger varen eller 
tjenesten.



Slagord

• Slagord – Ungdomsskole 

(reklameskolen.no)

• Oppgave 3: Lag et slagord for 

ungdomsskolen din.

https://www.reklameskolen.no/ungdomsskole/reklamen-og-oss/merkevarebygging/slagord/
https://www.reklameskolen.no/ungdomsskole/reklamen-og-oss/merkevarebygging/slagord/


Deepfake

• Introduksjon til Falske 

nyheter | Tenk 

(faktisk.no)

https://tenk.faktisk.no/undervisningsopplegg/introduksjon-til-falske-nyheter
https://tenk.faktisk.no/undervisningsopplegg/introduksjon-til-falske-nyheter
https://tenk.faktisk.no/undervisningsopplegg/introduksjon-til-falske-nyheter




Skjult 
reklame

• Skjult reklame kan også 
kalles «kamuflert 
reklame». Skjult reklame 
er reklame som ikke ser ut 
som reklame. 

• Det kan for eksempel 
være når en blogger 
skriver om et produkt som 
han eller hun har fått betalt 
for å skrive om, uten å 
opplyse om at dette er 
reklame.



Markedsføring og markedsføringsloven

Markedsføring er: kampanjer for å vekke oppmerksomhet om en vare eller en 
tjeneste.

• I Norge har vi en lov som heter markedsføringsloven. Den sier at når man lager 
reklame, må man gjøre det tydelig at det faktisk er reklame. Det betyr at man ikke kan late 
som at reklamen er egne meninger, for eksempel i en blogg eller på YouTube.

• Det er også viktig å være forsiktig med reklame som er rettet mot barn. På TV i Norge 
er det faktisk forbudt med reklame som er rettet spesielt mot barn. Dette er fordi barn 
ofte blir mer påvirket av reklame enn voksne, og de er ikke like flinke til å skille mellom 
reklame og vanlige programmer. 

•Drøft: Finnes det reklame og skjult reklame rettet mot barn på sosiale 
medier?

MARNA HAUGEN (@marnahaugen) • Instagram-bilder og -videoer

https://www.instagram.com/p/C4gRaJoLNSA/


Oppgave 4: Analyse av valgt reklame

• Velg dere en reklame som dere skal jobbe med resten 
av timen (samme bord velger samme reklame).

• Les gjennom fagbegrepene to og to.

• Fyll inn i heftet «Arbeidshefte kritisk lesing av 
sammensatte tekster».

• Bruk så mange fagbegreper som mulig fra støtteheftet 
«Begrepsliste kritisk analyse av reklame».





Drøft: Hva gjør avsenderen for å framstille seg som 

klimavennlig?



Redesign av 
reklametekst

• Oppgave 5: Ta utgangspunkt i 

reklamen du valgte i oppgave 4. Du 

skal nå redesigne reklamen ved å 

lage en mottekst. 



Tekster til kritisk redesign

Velg én av disse reklametekstene til analyse og kritisk redesign.



















Vi viser fram produktene våre!

• Husk å si noe om tankene bak det dere har gjort.



Utgangsbillett!

Dere skal  alle si en avsluttende setning om noe du har lært i løpet av 

økta. Du skal også takke for deg!

• I denne økta har jeg ... fordi … Og med det takker jeg for meg! 

• I denne økta har jeg lært om … Jeg har for eksempel lært at ... Og 

med det takker jeg for meg!

Vi står i 

ring
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